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La importancia del comercio como un incentivo positivo para la conservacion
de la biodiversidad es crecientemente reconocida en el ambito nacional e
internacional como lo demuestran las ultimas tendencias de mercado.

Numerosos esfuerzos se estan desarrollando para promover la inclusion de aspectos ambientales y sociales en actividades de
comercio, tendencia que constituye una oportunidad para el sector empresarial peruano que trabaja responsablemente los recursos

de la biodiversidad.

En este contexto, el proposito del fomento del BIOCOMERCIO en el Perti es contribuir con el desarrollo econémico sostenible en las
zonas rurales del pais en base al uso adecuado de los recursos de biodiversidad que ofrecen, de cara a las tendencias de mercado

que demandan este tipo de productos.

PERUNATURA constituye la principal plataforma para la promocion de productos desarrollados bajo principios de sostenibilidad
ambiental, social y econdmica: biocomercio, organicos y comercio justo.

La cuarta edicion de PERUNATURA 2010 se realiza en el marco de la Feria Expo Alimentaria Pera del 22 al 24 de setiembre en el

Cuartel General del Ejército - Pentagonito.

Objetivos del evento:

e Promover la oferta exportable peruana de productos
naturales manejados bajo criterios de sostenibilidad.

* PERUNATURA pretende hacer transparente y accesible
el mercado nacional e internacional para aquello
productos que se basan en el uso sostenible de los
recursos de la diversidad bioldgica.

e Enlazar la oferta con la demanda para la generacion de
negocios y beneficios.

e |dentificar el potencial, las tendencias y los avances de
la actividad empresarial propios y del sector.

Caracteristicas del sector:

El sector de ingredientes y productos naturales se
encuentra en constante desarrollo con una oferta
exportable en crecimiento y una demanda nacional e
internacional cada vez mas interesada en los productos
naturales y organicos, acorde con las tendencias en el
mundo.
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Fortalezas del sector:

¢ \lentaja comparativa y competitiva en la produccion
respecto a competidores por condiciones naturales
favorables.

e Complementariedad con programas y estrategias
nacionales: programas nacionales de agrobiodiversidad y
produccion organica orientados al incremento de la
produccion nacional, ciencia y tecnologia enfocadas en los
productos de BIOCOMERCIO.

e |nstitucionalidad del BIOCOMERCIO a través de la
Comision Nacional de Promocion del Biocomercio, ente
especializado donde las instituciones publicas y privadas
aportan para el crecimiento de este tipo de productos en
el pais.

www.biocomercioperu.com



Perfil de los expositores:

e Empresas del sector de ingredientes y productos naturales que presentan
diversidad de productos de calidad y presentaciones innovadoras.

¢ |nstituciones vinculadas a los mercados sostenibles como organico, comercio
justo, préximos a los lineamientos de Biocomercio.

¢ |nstituciones gubernamentales, de cooperacion y aquellas que prestan
servicios al sector.

Perfil de los importadores

e Empresas importadoras del sector de ingredientes y productos naturales
e Empresas con interés en tomar contacto con nuevos proveedores.

Resultados esperados:

e Contacto entre los expositores con compradores extranjeros para generar
posibles drdenes de compra.

e Intercambio de informacion comercial sobre productos naturales.

¢ Mejora de la imagen de los productos naturales en el ambito local e interna-
cional.

Participacion:
Para la evaluacion y participacion de su empresa, favor contactarse con:

Jonathan Diaz Ku

Ferias y Eventos

PROMPERU

Av. Republica de Panama 3647
Lima 27 — Per(l

Tel: (511) 616 — 7400 Anexo: 2629
E-mail: jdiaz@promperu.gob.pe
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